


Wstep

Moda to znacznie
wiece| niz ubrania

To jezyk, ktorym codziennie opowiadamy o sobie
swiatu — bez uzycia stow. To forma ekspresji, narze-
dzie budowania pewnosci siebie | wyrazanid indy-
widualnosci. Przestaje by¢ przywilejem - staje sie
przestrzeniqg inkluzywng. Nie dzieli, lecz tgczy. Nie

narzuca, ale wspiera. Na tej idei opiera sie koncep-
cja demokratyzacji modly.

Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025

W obliczu rosngcych kosztéw zycia i coraz bardziej Swiadomych wybordw konsu-
menckich, prawdziwym luksusem jest dostepnosé mody.. Kobiety nie szukajg metek,
lecz znaczenia. Wybierajqg styl, ktéry wspotgra z ich codziennoscig, osobowosciqg |
mozliwosciami finansowymi.

Raport "Demokratyzacja mody w Polsce" to proba uchwycenia tej zmiany. To opo-
wiesc¢ o stylu, ktéry nie wyklucza. O szafach, ktdre sg prawdziwym lustrem zycia —
od mtodych mam, przez singielki, az po seniorki. To spojrzenie na mode jako zjawi-
sko spoteczne i emocjonalne — bliskie, codzienne, ale znaczqgce.

W Swiecie, w ktorym ubrania przestajq byc¢ jedynie sezonowym trendem, a stajg
sie osobistym wyborem - Pepco nie tylko podqgza za zmiang, ale bierze udziat w jej

tworzeniu.

Zapraszamy do lektury.



Czy moda w Polsce
jest demokratyczna?

Agnieszka Scibior

STYLISTKA, DYREKTORKA )
KREATYWNA, EKSPERTKA TRENDOW

Na naszych oczach dzieje sie jedna z najciekawszych modowych rewolucji ostatnich
lat. Moda w Polsce jest demokratyczna. To juz nie jest Swiat zarezerwowany dla wta-
jemniczonych — to otwarta przestrzen, do ktérej kazda kobieta moze wejs¢ ze swojg
historig, potrzebq i nastrojem.

Demokratyzacja mody to dla mnie przede wszystkim przesuniecie akcentu z trendu
na cztowieka. Kobiety nie czekajq juz na pozwolenie, zeby by¢ modne. One same de-
cydujqg, co dla nich znaczy wyglgdac dobrze — i to jest absolutnie rewolucyjne. Styl
przestat by¢ czyms, co sie kopiuje. Stat sie czyms, co sie tworzy. | niewazne, czy to
spodnie z sieciowki, babcina torebka, czy recznie robiona bizuteria z targu w Bar-
celonie — jesli opowiadasz sobq, jestes na miejscul.

To piekne, ze dzi$ moda nie probuje nas juz wttoczy¢E w jedng sylwetke, jeden rozmiar
| jeden sezon. Zamiast tego daje narzedzia: dostep, wybor, inspiracje. A my — kobiety
— robimy z tego wtasny jezyk. Jezyk, ktéry ma site, by mowi¢ o nas — o naszych hi-
storiach, potrzebach i emocjach.

Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025

Michat Szulc

PROJEKTANT MODY, DOKTOR SZTUKI
W DZIEDZINIE PROJEKTOWANIA UBIORU

Demokratyzacja mody w Polsce to dla mnie przede wszystkim zmiana jezyka, jakim
o niej méwimy. Przez lata moda kojarzyta sie z ekskluzywnoscig — dzis coraz czesciej
z inkluzywnosciq. To, co kiedys byto projektowane dla wybranych, dzi§ musi odpo-
wiadac na potrzeby réznych ciat, stylow zycia, rytmu codziennosci. | to nie jest upro-
szczenie — to ogromna odpowiedzialnose.

Jako projektant widze, ze kobiety sqg coraz bardziej swiadome — wiedzqg, czego
chcq, ale tez czego nie potrzebujq. Nie oczekujg 'kolekcji sezonu’, tylko ubran, ktoére
zostang z nimi na dtuzej, ktoére sg przemyslane. Moda demokratyczna to dla mnie
taka, ktéra daje wybodr, ale nie przyttacza. Ktéra jest dostepna, ale nie jest banalna.
Ktéra nie zamyka sie w pokazie mody, tylko otwiera sie na zycie — to, co prawdziwe
| codzienne.

| moze wtasnie dlatego ta 'nowa’ moda jest dla mnie bardziej tworcza niz kiedy-
kolwiek — bo przestata traktowac o aspiracjach, a zaczeta moéwic o relacjach.
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Szafa petna historii:

Codzienne zwyczqje
modowe Polek




/akupy?
Tak, poprosze!

Dla wiekszosci Polek moda to nie obowigzek,
a rytuat radosci — okazja, by zrobi¢ cos
wytgcznie dla siebie.

- N =806
Czy lubisz kupowac ubrania dla siebie? (wg wieku)
50%

40%

' 83%

30% 71% 74% 73%
20% | 66%

50% |

40% |

30% |

20% |

10% }

0% !

16-24 |at 25-34 lat 35-44 |at 45-54 lat 55-65 lat

Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025

/nalo-..

deklaruje, ze lubi kupowaé ubrania.
Wsrdéd mtodych kobiet lubi to az 83%.

o N =806
Czy lubisz kupowac¢ ubrania dla siebie?

S0%

40%

*e (o)
38% T2B*: 73%
oL 34% Top2Boxes — suma
° stwierdzen ,raczej tak”
I ,zdecydowanie tak”
20% |
10% f
7% 3%
o5 ]

Zdecydowanie  Rgczej tak Ani tak, Raczejnie  Zdecydowanie
tak ani nie nie

P1. Czy lubisz kupowac ubrania dla siebie? Wez pod uwage ubrania, ktore nosisz
w domu, do pracy, szkoty, na codzienne zakupy, zwykte spotkanie ze znajomymi,
itp (np. bluzki, koszulki, spodnie, spddnice, swetry, sukienki, kurtki, ptaszcze).
Podstawa procentowania: wszystkie badane, N=806



/akupy poprawliqjq
NAastro)

Przyczyny kupowania ubran

Ponad potowa kobiet lubigcych zakupy ubran Sprawia mi to przyjemnosé
deklaruje, ze sprawia im to przyjemnosc (57%), Kupowanie ubrar poprawia mi humor
A Nieco rzadziej wspominajg, ze poprawiajg im Lubig szuka¢ atrakeyjnych okazj

NuMor (39%) . Nowe ubrania dodajg mi pewnosci siebie

Lubie mieé¢ duzy wybdér ubran w garderobie
Najmtodsza grupa badanych (16-24 lata) lubi mie¢ duzy wybor ubran
w garderobie oraz nowe ubrania sprawiqjg, ze majq wiecej pewnosci siebie.
Dla mtodych kobiet jest to takze sposdb na spedzanie wolnego czasu. Lubie eksperymentowaé ze stylizacjami . 16%

To dla mnie forma relaksu pIA%

Lubie podgzac za trendami modowymi . 13%
To moj sposdb na spedzenie wolnego czasu . 10%

Interesuje sie modq, to moja pasja . 10%
To dobra okazja aby spedzi¢ czas I 7%
(o]

z rodzing/znajomymi
Z innych powodow I 1%
P4. Dlaczego lubisz kupowac ubrania dla siebie? Podstawa procentowania:
Badane, ktore lubig kupowac ubrania, N=585

Polek uwaza, ze kupowanie
ubran sprawia im przyjemnosc¢



Nowy miesiqgc,

nowa |o

Dla wielu Polek moda to nie sezonowd
zachcianka, ale czes¢ codziennego zycia.

a N =806
— 8% I mniej niz 25 zt
7% I252’r—502’r
16% [ 50 2t - 100 21
— 15% [ 100 2t - 150 21

— 14% [150 21 - 200 21
_ 12% . 200 zt - 300 zt

5% ] 300 2t - 400 zt
9% l powyzej 400 zt

o nie wiem/
14% . trudno powiedziec¢

P2. lle srednio wydajesz na ubrania dla siebie
w miesigcu? Podstawa procentowania: wszystkie
badane, N=806

O #t
trzecio

kobieta kupuje ubrania dla
siebie przynajmniej raz
W miesigcu -

regularnie odswiezajgc garderobe,
reagujgc na potrzeby, zmieniajgc styl.
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Styl nie musi
uwieraC — modd
Na wygode

Nie trzebba wybiera¢ miedzy dresami a dobrg
stylowkq. Dzi$ liczy sie luz, ktéry wyglgda —

| dziata. Polki wiedzq, ze najlepszy look to ten,
w ktdrym mozna i biegac po miescie, i polezec
na kanapie. Styl, ktory nie cisnie. Dostownie.

Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025

o N =806

Najwazniejsza jest dla mnie
wygoda i funkcjonalnos¢ ubran
Kupuje ubrania, ktére pasujg do mojego stylu zycia i osobowosci F/y4A

Staram sie kupowac ubrania w sposdb
S y : 31%
odpowiedzialny i zrGwnowazony

Lubie robi¢ zakupy w second-handach 26%
i sklepach z odziezg uzywang

Zdarza mi sie kupowac ubrania, ktorych pozniej nie nosze  WPAXA

Uwazam, ze ubrania sg waznym elementem
mMojego wizerunku i dodajg mi pewnosci siebie
Z roznych powodoéw wole kupowac ubrania
stacjonarnie niz przez Internet

PS. Co jest dla Ciebie najwazniejsze podczas zakupu ubran dla siebie na
co dzien? Podstawa procentowania: wszystkie badane, N=806

a N =806

Lubie ponadczasowq klasyke, ktérg mozna zatozyé
niezaleznie od aktualnych trendéw

Nie lubie chodzié¢ na zakupy, wole zamawiaé ubrania przez Internet PAKS
Kupuje ubrania przede wszystkim ze wzgledu na ich jakos¢ i trwatose  piekz
Czesto kupuje ubrania pod wptywem impulsu i emoc;i . 14%

Lubie podgza¢ za najnowszymi trendami mody l 10%

Szukam ubran, ktére pozwolg mi sie wyrdznic, l 10%
pokazac ze znam sie na modzie °

Zadne z powyzszych I 4%

Pé6. Ktore stwierdzenia najlepiej opisujg Twoje podejscie do zakupu ubran
dla siebie na co dzien? Podstawa procentowania: wszystkie badane, N=806
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"W moim codziennym zyciu
NnAjwaznie|sza jest
wygoda — takze w modazie.

Matgorzata Socha

AMBASADORKA KOLEKCJI
LADIES WEAR

Wybieram ubrania, ktére pozwalajg mi czuc sie swobodnie, a jednoczesnie dobrze
wyglgdac, niezaleznie od tego, czy biegne na plan zdjeciowy, na spotkanie z przy-
jaciétmi czy na spacer z rodzing. Dlatego tak bardzo bliska jest mi idea kolekcji
Ladies Wear od Pepco - to ubrania, ktore tgczg komfort, praktycznosc¢ i modny
styl w przystepnej cenie.

/decydowatam sie zosta¢ Ambasadorkg tej kolekcji,
bo wierze, ze moda powinna by¢ dla kazdej kobiety
— dostepna, radosna | dopasowana do codziennych
wyzwan.

Kolekcja Pepco daje kobietom to, co najwazniejsze: mozliwos¢ wyrazenia siebie

bez kompromisdw miedzy wyglgdem a wygodqg. To moda, w ktérej mozna czuc sie
sobqg kazdego dnia.”
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V 4
o

Sty | p O kO | e n ° "Wygoda i funkcjonalnos¢ ubran” "Kupuje ubrania, ktére pasujq

jako najwazniejsze kryterium zakupu do mojego stylu zycia i osobowosci”

g (wg wieku) (wg wieku)

ekspresja kontra
y 4 o o
50% | 55% I
doswiadczenie

46% a5%
Kobiety w wieku 55-65 lat czesciej kupujg ubrania, o
7 ° ° ° o L4 ° 42% | 35%
ktore pasujq do ich stylu zycia oraz osobowosci.
0% 16:24 25—32+ lata 35—42+ lata 45—Sé lata 55—6é lata 0% 16:24 25—T’>LI+ lata 35—42+ lata 45—5;5 lata 55—6é lata
lata lata
Najmtodsze badane (16-24 lata) chetniej niz reszta robig zakupy w second-
handach oraz czesciej kupujg ubrania, ktérych pdzniej nie noszg. Czesciej
uwazajq takze, ze ubrania sg waznym elementem ich wizerunku oraz dodajg 7d cia k orani ‘Ubran , | . ,
. S waznym elementem m
im one pewnosci siebie. c:rz’o mi SIQI ; upowac u rcflnlo, orania sq waznym eleme e’ | .OJe.g"o
ktorych poznigj nie nosze wizerunku | dodajg mi pewnosci siebie
(wg wieku) (wg wieku)
40% 45%
37.5%
40%
35%
32.5% 35%
30% 30%
27.5%
25%
25%
22.5% 20%
20% L— : : : : 15% — : : : :
16-24 25-34 lata 35-44 lata 45-55 lata 55-65 lata 16-24 25-34 lata 35-44 |ata 45-55 lata 55-65 lata
lata lota

P8. Ktore stwierdzenia najlepiej opisujg Twoje podejscie do zakupu ubran
dla siebie na co dzien? Podstawa procentowania: wszystkie badane, N=806
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"Pokolenie Z dorastato w swiecie online,
ale jego podejscie do
mody jest zaskakujgco
INtymne | osobiste.

Michat Szulc

PROJEKTANT MODY, DOKTOR SZTUKI
W DZIEDZINIE PROJEKTOWANIA UBIORU

Styl to dla jego przedstawicieli jezyk wyrazania siebie — narzedzie budowania tozsa-
mosci, nie tylko reakcja na sezonowy trend. To generacja, ktdéra nie boi sie ekspery-
mentowania. Miksuje to, co nowe, z tym, co wyszukane w second-handach. Tworzy
wtasne zasady.

Moda staje sie zatem formqg zabawy, autokreac],
czesto bardziej impulsem niz planem.

Zupetnie inaczej wyglgda to u dojrzatych kobiet, ktére w modzie szukajqg przede
wszystkim spdjnosci, jakosci i funkcjonalnosci. Ich styl nie wynika z potrzeby nadgza-
nia, ale z potrzeby wyrazenia siebie w sposdb dojrzaty, autentyczny i trwaty. Dla nich
moda to potwierdzenie, a nie poszukiwanie tozsamosci.”

12



Cena ma znaczenie.

Nowy luksus
codziennosci




Cena
w centrum uwagl

Polki kochajg mode, ale majg oko na metki...

z cenq. Dla blisko 70% kobiet to wtasnie cena jest
najwazniejszym kryterium przy zakupie ubran.

Na drugim miejscu? Wygoda | komfort noszenia
(59%) — bo styl ma by¢ nie tylko tadny, ale i wygodny.
Mtodsze kobiety czesciej patrzg na zgodnosc¢ ze swoim gustem, sylwetkqg i tym,
co juz majg w szafie. Starsze — zwracajg uwage na trwatosc, sktad i tatwosce

pielegnaciji. A wszystkie razem? Szukajg balansu miedzy tym, co modne, a tym,
co rozsqgdne. Dobry look za dobrg ceneg? To dopiero trend sezonu.

Dla blisko

/0%

kobiet podczas zakupow ubran
dla siebie najwazniejsza jest cena

Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025

2 N =806

Cena

Wygoda i komfort noszenia

Styl i zgodnosé¢ z moim gustem

Kréj i dopasowanie do sylwetki

Kolor, wzér

Trwatos¢ ubrania

Sktad materiatu

Aby ubrania pasowaty do tego, co juz mam
Aby ubrania pasowaty do wszystkiego WAYA

Stonowane kolory i wzory

Mozliwose¢ tatwego zwrotu lub wymiany

1 B
30 ff o°

tatwosc¢ pielegnacji Rf¥A

Dostepnosc
Marka Nk

Aktualne trendy modowe
Ekologiczne i etyczne aspekty produkgiji . 8%

Opinie innych osob l 7%

Unikalnos¢ [l 6%

P8. Co jest dla Ciebie najwazniejsze podczas zakupu ubran dla siebie
na co dzien? Podstawa procentowania: wszystkie badane, N=806
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Bo ptaci¢ wiece...
to jJuz niemodne

Dla ponad

%/3 Polek wyzsza
cena hie ozhacza
lepszej jakosci.

7%
2%

B Zdecydowanie tok [ Raczejtak [l Zdecydowanie nie

. Raczej nie Nie wiem, trudno powiedzieC

P9 Czy uwazasz, ze wysoka cena idzie w parze z wyzszqg jakoscig
ubran? Podstawa procentowania: wszystkie badane, N=806

Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025

Magdalena Brzoskowska

DYREKTOR DS. ZAKUPOW
ODZIEZY PEPCO

,Polki coraz czesciej zadajg sobie pytanie: czy
naprawde musze ptacié¢ wiecej, zeby wyglgdaé
dobrze i czué sie komfortowo?

Nasze badanie pokazuje, ze tylko niewielka czes¢ kobiet utozsamia wysokg cene
z jakosciqg. Dzis liczy sie nie metka, a praktyczna wartosc: wygoda i estetyka —
podkresla Magdalena Brzoskowska, Dyrektorka ds. Zakupdw Odziezy Pepco.

Pepco to marka, ktéra dziata na rynku od ponad 20 lat. Pierwsze sklepy otworzy-
lismy w Polsce w 2004 roku, a nastepnie rozwijalismy sie dynamicznie na kolejnych
rynkach: w Czechach, na Stowacji, w Chorwacji, na Wegrzech, Rumunii i Stowenii
czy w krajach battyckich. Obecnie Pepco posiada ponad 3900 placdéwek w 18
krajach, w tym rowniez zachodnioeuropejskich, takich jak Niemcy, Hiszpania, Por-
tugalia czy Wtochy.

Uczymy sie od klientek w catej Europie — ich zwyczajow, potrzeb i oczekiwan. Stu-
-chamy ich uwaznie — nie tylko w sklepach, w grupach fokusowych, podczas wy-
wiadow ale takze towarzyszymy im w onlinie. JesteSmy aktywni w mediach spote-
cznosciowych, gdzie nasze klientki dzielg sie opiniami, inspiracjami i konstruktywny-
mi uwagami. Osobiscie, regularnie czytam komentarze i sugestie — to tam réwniez
pojawiajg sie wskazowki, ktore fasony sq najbardziej pozgdane, jakie wzory sie
sprawdzajg, co warto dodac lub zmienic. To prawdziwe zrédto wiedzy, z ktdrego
czerpiemy przy projektowaniu kazdej kolekcji. Wychodzgc naprzeciw oczekiwa-
niom naszych klientek oferujemy stylizacje setowe, czyli gotowe rozwigzania, ktére
nie tylko skracajg czas zakupodw, ale tez pozwalajg poczuc sie pewnie wybierajgc
kilka elementdéw garderoby doskonale do siebie pasujgcych. Wszystko jest przemy-
Slane i tatwe do zestawienia — zakupy w Pepco sqg tatwe pod wieloma wzgledami.

15



Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025

/Q CO ptacimy
wiecej? To zalezy

Za jakie ubranie bytabys w stanie zaptaci¢ wiecej?

od metryki.

Za cieptqg kurtke zimowg, puchowqg WA

<] LS
N " K
2 B B B B

. . . Za torebke LA
Niemal potowa Polek deklaruje, ze bytaby B e
yginalng bizuterie PpIA
. o 7 . . V4 o
w stanie zaptaci¢ wiecej za skdrzane buty (45%) 6 Klasycane, dopasowdne jeansy
oraz za cieptq kurtke zimowq, puchowq (43%). e wietmiany sweter [T

. o . . /A recznie robiony sweter - 14%
Mtode kobiety bytyby gotowe wydac¢ wiecej na torebke, oryginalng

bizuterie, recznie robiony sweter i sukienke od projektanta. Za sukienke od projektanta . 14%

Za klasyczng ,matg czarng” . 1%

. . . , Za biatq, ki k | %
Nie ma takiej rzeczy, za ktérqg @ biatq kiasyczng koszule [ 10%

. . . . ' Za styl t 9%
zaptacitabym wiecej twierdzi: a stylowy trencz [

Za cos innego, co? I 1%

o o Nie ma takiej rzeczy P
/ VS / P11. Za jakie ubranie bytabys w stanie zaptaci¢ wiecej? Zaznacz wszystkie
odpowiedzi, ktére pasujg. Podstawa procentowania: wszystkie badane, N=806

kobiet kobiet
w wieku 55-56 w wieku 16-24
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Michat Szulc

PROJEKTANT MODY, DOKTOR SZTUKI
W DZIEDZINIE PROJEKTOWANIA UBIORU

Od kilku sezonéw zwracamy coraz wiekszg wage na jakosé — zarbwno mate-
riatdw, jak i samego wykonania rzeczy, ktére kupujemy. Doswiadczenia wynie-
sione z czaséw PRLu zapisaty w naszych opuszkach palcéw czytniki jakosci —
potrafimy oceni¢ sktady surowcowe, rozpoznac tkaniny naturalne i syntetyczne.
Wiemy, ze lepsza jakos$¢ oznacza zwykle wyzszg cene. JestesSmy w stanie za-
ptaci¢ wiecej, jesli uznamy, ze produkt jest dobry jakosciowo. Marki budzetowe
sg w stanie zapewni¢ oczekiwany przez uzytkownikow poziom jakosci przy roz-
sgdnym koszcie zakupu.
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INspiracje, aspiracije

| osobista
definicja mody
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Moda i styl w oczach Polek

Pod pojeciem ,moda” wedtug Polek kryje sie sposdb na wyrazanie siebie, bycie sobq oraz styl ubierania sie.
LStyl" najczesciej rozumiany jest jako sposdb ubierania sie | wyrazania siebie.

Czym jest moda? Czym jest styl?
Wyrdznienie sie, bycie’in,nym, awandardowym, oryginalnym 70 bOWCI, prz'yjemn.oéc':,. hobby,
Czyms unikalnym, co$ co pasuje tylko do mnie Wygoda, praktycznosc, komfort . ubig modg, jest fajnaitp.
S Podgzanie za aktualnymi trendami modowymi
Sposobem na wyrazanie siebie, Styl/sposob ubierania, styl bycia

co czuje/co do mnie pasuje

Tym, jak sie ubieram SROSQb Na

wyrazenie siebie ...

co chce przekazaé innym o sobie, Nie interesuje sie modq, nie ma dla mnie znaczenia
po azanie SWOiC CeCh Pewnos¢ siebie, poczucie wlasnej wartosci B Cie so b
. . . . Inspiracja . o
Indywidualng cechg kazdego cztowiekaq, bycie sobg Chwilowe, przemijajqce trendy y q
. . . Atrakcyjny wyglgd/ubranie, kompozycja spdjnego
Tym, jak wyglgdam/czym$ co dodaje urody, atrakcyjnosci, klasy wizualnie/kolorystycznie stylu ubioru/dodatkow

Dobre samopoczucie,

ByCie NnNa Czqsie cos, w czym czuje sie dobrze

Czyms, w czym dobrze sie czuje, co dodaje mi pewnosci siebie, podwyzsza mojg samoocene

P11. Opisz czym jest dla Ciebie moda? P12. Opisz czym jest dla Ciebie styl? Podstawa procentowania: wszystkie badane, N=806

19



Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025

/Nnaczenie wyrazania siepbie
orzez stylizacje

Stylizacje kobiet wyrazajq je poprzez kreowanie ich wizerunku, poprawe samopoczucia oraz dopasowanie,
a takze swobode jakg zapewniqjaq.

Dobieram stylizacje do aktualnego nastroju, samopoczucia Nie sg odzwierciedleniem ogdlnych trendow
Nosze odziez wygodng, funkcjonalng, dajgcqg poczucie wyluzowania, swobody

Kie rqu m éj Wi Ze ru n e k Moje stylizacje dodajg mi pewnosci siebie, poprawiajg samooceneg
Wyrazajg mnie/mojg osobowos$é/charakter/temperament

Podkreslajg moje walory/ukrywajg wady wyglgdu, majg odpowiedni fason, dobrze w nich wyglgdam

Dobrze sie czuje w moich stylizacjach, sg do mnie dopasowane
Preferuje stylizacje skromne, spokojne, stonowane, niezbyt wyrdzniajgce sie
Wskazujg na moj indywidualny/niepowtarzalny/wyrdzniajgcy sie styl Ubieram sie klasycznie, ponadczasowo
Wyrazam siebie poprzed dobdr koloréw Ubieram sie elegancko

P13. W jaki sposob Twoje stylizacje wyrazajg Ciebie? Podstawa procentowania: badane, ktére uwazajqg, ze stylizacje je wyrazajg, N=516
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Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025

Moda taka jak ty

Dla wielu kobiet w Polsce wyglgd nie musi byc¢
modny — musi by¢ ich wtasny.

O Polek

przyznaqje, ze poprzez swoje
stylizacje wyraza siebie.

Szczegdlnie silnie odczuwajg to kobiety mtode
(16—24 lata), dla ktérych ubidr to nie tylko zewnetrzna
forma — ale jezyk emocji, tozsamosci i aspiracii.

. /decydowanie tak . Raczej tak . /decydowanie nie

. Raczej nie Nie wiem, trudno powiedziec

Pl4b. Ktore stwierdzenia najlepiej opisujg Twoje podejscie do zakupu ubran dla siebie na co dzien?
Podstawa procentowania: wszystkie badane, N=806

47 OO Polek

deklaruje, ze wazne jest dla nich,
aby wyglgdaé modnie.

Niemal 2/3 Polek (64%) przyznaje, ze poprzez swoje
stylizacje wyraza siebie. Szczegdlnie silnie odczuwajg
to kobiety mtode (16—24 lata) oraz te ze $rednim wy-
ksztatceniem, dla ktdrych ubidr to nie tylko zewnetrz-
na forma — ale jezyk emociji, tozsamosci i aspiracii.

. Bardzo istotne . Raczej istotne . /decydowanie nieistotne

. Raczej nieistotne Nie wiem, trudno powiedzieC

P13. W jaki sposob Twoje stylizacje wyrazajg Ciebie? Podstawa procentowania: badane, ktére uwazajqg,
ze stylizacje je wyrazajqg, N=516
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Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025

Agnieszka Scibior

STYLISTKA, DYREKTORKA )
KREATYWNA, EKSPERTKA TRENDOW

Polki, podejmujgc decyzje zakupowe, kierujq sie przede
wszystkim cenq, ale réwnie istotne sq dla nich wygoda
i zgodnos$¢ ubran z witasnym stylem. Coraz czesciej wi-
dac¢ swiadome podejscie do mody, w ktorym praktycz-
nos¢ spotyka sie z estetykg. Mtodsze kobiety czesciej
poszukujqg ubran, ktére bedg nie tylko sposobem na
wyrazenie siebie, ale takze deklaracja wartosci. Z kolei
starsze konsumentki zwracajg uwage na jakosc i trwa-
tos¢. Moda staje sie dla nich nie tylko wyrazem siebie,
ale tez codziennym narzedziem do komfortowego funk-
cjonowania.
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Dobry outfit
potrafl wiece)
NIz kawa

Dla ponad 70% kobiet w Polsce stylizacja to nie
tylko kwestia wyglgdu — to osobisty booster
nastroju. Moze dodac pewnosci siebie, poprawic
humor, a nawet pomaoc stangc na nogi w gorszy
dzien (czasem dostownie).

Najmocniej odczuwajg to kobiety w wieku 18—-34 lata i 55-65 lat — czyli te,

ktére albo zaczynajg dzien w sneakersach, albo kornczg go w wygodnych
mokasynach, ale zawsze chcqg czuc sie dobrze... i dobrze wyglgdacd.

Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025

Dla blisko

71%

mtodych kobiet ubiér
wptywa na nastroj

B Zdecydowanie tak B Raczej tak B Zdecydowanie nie

. Raczej nie Nie wiem, trudno powiedziec

P15. Czy to, jak jestes ubrana ma wptyw na Twoj nastrdj?
Podstawa procentowania: wszystkie badane, N=806
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Michat Szulc
PROJEKTANT MODY, DOKTOR SZTUKI
W DZIEDZINIE PROJEKTOWANIA UBIORU

"Stylizacja to nie tylko
kwestia estetyki —

to narzedzie codziennego wptywu Na samMopoczucie | poczucie Spraw-
czosci. Ubranie, ktore dobrze lezy, odpowiada naszej tozsamosci i potrze-
bom, moze chroni¢, wzmacniac, pozwoli¢ lepiej funkcjonowac w réznych
sytuacjach. Moda w tym kontekscie przestaje by¢ dodatkiem — staje sie
czescig codziennej higieny psychicznej.”



Styl czai sie
wszedzie — na ulicy,
W trO mWOJu’ nO TikTO ku Skqd czerpiesz inspiracje modowe?

Podczas zakupéw w sklepach/

oglgdajgc witryny sklepowe 41%
Najmtodsze badane chetnie wzorujqg sie na s hicyw pracy/w sskole L
innych osobach widzianych na ulicy, w pracy, Z mediow spolecznosciowych
w szkole, w mediach spotecznosciowych lub “eklopow odriezomych
na osobach publicznych. Kobiety ze Srednim | Osdkziztpkalrzzzgjcrg 23%
wyzszym wyksztatceniem czesciej szukajg (np. modielki, aktorzy) ML

R
3°

Z internetowych portali modowych

iINspiracji na stronach internetowych sklepow.

Z blogdbw modowych

Z magazynow modowych
(np. Vogue, Elle)

Z innych miejsc
o P16. Skgd czerpiesz inspiracje modowe? Zaznacz wszystkie odpowiedzi,
ktére pasujq. Podstawa procentowania: wszystkie badane, N=806

kobiet pokolenia Zet czerpie modowe
inspiracje z medidéw spotecznosciowych
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Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025

Inspiracji szukamy

w sklepach, na ulicy
| W social mediach

Choc¢ era Instagrama i TikToka nie zwalnia tempa, moda wcigz zyje offline i to skle-
powe witryny inspirujg nas najmocniej. Az 41% Polek wskazuje je jako gtodwne zrodto
pomystow na stylizacje. Chcemy dotykac, mierzy¢ i widzie¢ — na zywo.

Co zaskakujgce, to najmtodsze kobiety — te, ktdére dorastaty z telefonem w rece -
chetnie siegajg po modowe impulsy z realnego zycia. Obserwujqg ludzi wokdt — w
szkole, pracy, na ulicy — i to wtasnie ich styl najczesciej staje sie punktem odniesie-
nia (36%). Tak samo czesto inspirujg sie mediami spotecznosciowymi, co dowodzi,
ze swiat cyfrowy i analogowy nie rywalizujqg, lecz wspotistnigja.

Zakupy online? Owszem, sg wygodne —

zwtaszcza dla kobiet w wieku 18-34 |ata.

Ale to sklepy stacjonarne pozostajg emocjonalng przestrzenig mody. Mtode Po-
ki wcigz chcg wejs¢ do srodka, poczu¢ atmosfere, zobaczyc¢ kolory ,na zywo". Dla

wielu z nich zakupy to nie tylko transakcja, ale moment kontaktu z modqg — na wta-
snych zasadach.

A w bardziej analitycznym ujeciu? Strony internetowe sklepdw czesciej inspirujg ko-
biety ze srednim i wyzszym wyksztatceniem — poszukujgce konkretdw i rozwigzan.
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Wygoda to
nowy dress code

2 N =806
W jaki sposdb komponujesz swojg garderobe?

Stawiam na wygodne i praktyczne fasony F&$A

Stawiam na ubrania, ktére mozna 35%
nosi¢ na wiele sposobéw °

Mam w szafie elementy bazowe, 27%
ktore pasujg do wszystkiego s

Stawiam na minimalizm i funkcjonalno$¢ WAL
Stawiam na stonowane barwy  AYA

Staram sie utrzymac spojny styl w catej szafie abA

Wybieram fasony, ktore podkreslajg mojg figure Blel,

P17 W jaki sposdb komponujesz swojg garderobe?
Podstawa procentowania: wszystkie badane, N=806

Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025

4300 Z NAS

wybiera wygodne i praktyczne fasony,
ktore po prostu ,dziatajg” — sqg intuicyjne,
komfortowe, gotowe na codziennosc

o N =806
W jaki sposdb komponujesz swojg garderobe?

Bazuje na klasycznych elementach, :
dodajgc nowoczesne akcenty

Stawiam na materiaty wysokiej
jakosci, ktére dtugo postuzqg

Wybieram ubrania z naturalnych materiatow

Moja szafa to miks roznych ubran, nie kieruje sie zadnym .
schematem przy ich wyborze 16

Kupuje tansze rzeczy, bo i tak je wymieniam co sezon l 9%

Lubie mocne kolory i wzory I 8%

Eksperymentuje z trendami I 6%

P18. W jaki sposdb komponujesz swojg garderobe?
Podstawa procentowania: wszystkie badane, N=806
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Stylowe
10 minut

Dla wiekszosci Polek wybdr codziennego stroju
to szybka, niemal automatyczna decyzja.

Az 42% kobiet deklaruje, ze zajmuje im to mniej niz 10 minut, a kolejne
32% potrzebuje na to nie wiecej niz 20 minut.

Najkrocej nad stylizacjg zastanawiajg sie:

kobiety w wieku 16—24 lata — co sugeruje
wysokqg intuicyjnosc¢ lub sprawnie zaprojektowang
baze garderoby,

dobnie dzieki wiekszej Swiadomosci stylu, spdjno-
$ci szafy i planowaniu outfitu pod kgtem funkcjo-
nalnosci.

I.I
® kobiety z wyzszym wyksztatceniem — prawdopo-

Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025

42 OO Polek

deklaruje, ze na wybdr codziennej
stylizacji poswieca mniej niz 10 minut

o N =806
W jaki sposdb komponujesz swojg garderobe?
Mniej niz 10 minut
10-20 minut k¥4
20-30 minut [ 13%
30-60 minut | 3%
Ponad 60 minut | 1%

Nie wiem, trudno powiedziec I 9%

P18. W jaki sposdb komponujesz swojg garderobe?
Podstawa procentowania: wszystkie badane, N=806
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Styl modny
| wygodny
59% Polek deklaruje, ze na co dzien ubiera sie

wygodnie | praktycznie.

Swaj styl lubig przede wszystkim mtode kobiety (16-24 lata), a starsze
badane (55-65 lat) deklarujg, ze ich styl odzwierciedla ich osolbowos¢.

61 o mtodych kobiet
O (16-24 lata)

deklaruje, ze lubi swéj styl.
Wsrod starszych kobiet ten odsetek
spada srednio do 45%

Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025

2 N =806

Ubieram sie wygodnie i praktycznie
Lubie swéj styl i podoba mi sie to, jak wyglgdam
Moj styl odzwierciedla mojg osolbowos¢

Na ogdt nie podgzam za trendami

Przektadam duzg wage do tego, jak wyglgdam

Na co dzien nie przyktadam duzej wagi °

do tego, jak wyglgdam 18
W sklepach mam problem ze znalezieniem . 14%
ubran, ktoére bedg tadnie na mnie wyglgdac °

NEWERED
HENBAE
~ Il INE B B

P20. Zaznacz stwierdzenia, ktore wedtug Ciebie opisujg Twdj styl / sposdb ubierania sie na co dzien
(tzn. do pracy, szkoty, na codzienne zakupy, zwykte spotkanie ze znajomymi, itp.). Podstawa procen-
towania: wszystkie badane, N=806
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Styl? Tak
Odwaga? Jeszcze
W przymierzaini

Mtode Polki nieco czesciej deklarujg, ze zdarza
iIm sie czu¢ niekomfortowo z tym jak wyglgdajg
oraz, ze bojq sie eksperymentowac z modaq.

o N =806

Wydaje mi sig, ze nie umiem sie tadnie ubraé . 13%
Inne osoby czesto chwalg mdé;j styl . 12%

Mysle, ze mdj sposdb ubierania sie jest oryginalny . 11%

Czesto zdarza sig, ze czuje sie niekomfortowo . 19
z tym, jak wyglgdam

Boje sie eksperymentowac z modqg . 10%

Lubie eksperymentowac z modg l 9%

P21. Zaznacz stwierdzenia, ktore wedtug Ciebie opisujg Twdj styl / sposdb ubierania sie
na co dzien (tzn. do pracy, szkoty, na codzienne zakupy, zwykte spotkanie ze znajomymi, itp.).

Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025
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Pepco:. Moda, ktora tgczy

Marka bliska kobietom
| IcCh codziennosci




Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025
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Sty
warty ceny

a N =260
Dla kogo?
Dla siebie

Dla dzieci w wieku od 3 lat

Dla dzieci w wieku 3-9 lat

Dla dzieci w wieku 10-14 |lat

Dla dzieci w wieku powyzej 14 lat

Dla mezczyzny (np. dla meza, chtopaka, brata ojca itp.)

Dla innych kobiet (np. dla mamy, siostry, o
orzyiaciotki) M %

P22. Dla kogo najczesciej kupujesz ubrania w Pepco? P18. Jak oceniasz stosunek jakosci damskich
ubran kupionych w Pepco, w poréwnaniu do ich ceny? Podstawa procentowania: badane, ktore
kupujg w Pepco ubrania dla siebie przynajmniej raz na podt roku, N=260

Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025

8 9 OO kobiet

uwazaq, ze ubrania kupione w Pepco
sg warte swojej ceny

o N=175
Ocena stosunku jakosci do ceny

. /decydowanie warte swojej ceny

. Raczej warte swojej ceny

. Raczej niewarte swojej ceny

. /decydowanie niewarte swojej ceny
Nie wiem, trudno powiedziec¢

T2B*: 89%

Top2Boxes — suma stwierdzen
,Jaczej warte” i ,zdecydowanie warte”

Podstawa procentowania: Badane, ktére kupujg
w Pepco ubrania dla siebie lub innych kobiet, N=175
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Modo
NAa niskie ceny

Kobiety kupujgce damskie ubrania w Pepco
najbardziej cenig sobie niskie ceny (41%), dobre
poromocje/okazje odziezowe (29%) oraz nizsze
ceny w poréwnaniu z innymi sklepami (29%).

Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025

o N=175

Niskie ceny

Dobre promocje/dobre okazje odziezowe

Nizsze ceny w poréwnaniu z innymi sklepami

Biorgc pod uwage ceny, ubrania sg dobrej jakosci

Atrakcyjny asortyment odziezy dla kobiet

Mozliwose¢ zrobienia zakupdw odziezowych
W najtanszych cenach

Dostepnosc rozmiarow
Szeroka oferta odziezowa

(odziez nocna, wierzchnia, basic, bielizna, obuwie itp.)

Czesto zmieniajgca sie oferta

Mozliwos¢ zakupu odziezy na rozne okazje

Kolekcje tematyczne
(np. zimowa, walentynkowa, $wigteczna)

Duzy wybor ubran
Mozliwos¢ zwrotu nietrafionego zakupu

Ten sklep oferuje odziez wykonang z naturalnych
materiatdéw (np. z bawetny, Inu, wetny)

Wysoka jakosc ubran

Modne ubrania

Kolekcje tworzone we wspotpracy z innymi
markami / influencerami

Ten sklep oferuje markowe ubrania (w tym takie,
ktérych nie znajde w innych sklepach)

Cos innego
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Co najbardziej cenisz w ofercie odziezy dla kobiet, w sklepach Pepco?

P23. Co najbardziej cenisz w
ofercie odziezy dla kobiet, w
sklepach Pepco? Zaznacz mak-
symalnie 3 odpowiedzi. Podsta-
wa procentowania: Badane, kto-
re kupujg w Pepco ubrania dla
siebie lub innych kobiet, N=175
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Wizerunek ubran
damskich w Pepco

Dla wielu Polek Pepco to wiecej niz sklep

Z ubraniami — to miegjsce, w ktorym mozna po-
czuc sie sobq. 64% klientek twierdzi, ze znajdzie
tu rzeczy pasujgce do ich stylu i osobowosci,

a 63% kupuje wtasnie dlatego, ze lubi czuc sie
modnie, nie wydajgc fortuny.

6 0 oo kobiet

przyznaje wprost: zakupy
w Pepco poprawiajg im humor.

Bo dobrze wyglgdac i dobrze sie czu¢ — bez
nadwyrezania portfela — to dzis naprawde dobry styl.

Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025

W pepco znajduje ubrania dla siebie, ktére pasujqg

do mojego stylui pozwalajg mi wyrazic siebie

Kupuje ubrania dla siebie w Pepco, bo lubie
czuc sie modnie, nie wydajgc duzo pieniedzy

Czasami kupuje ubrania dla siebie
w Pepco, zeby poprawic sobie humor

Ubrania z Pepco, ktdre kupuje dla siebie,
kojarzg mi sie z pozytywng energiq i radosciqg

Noszenie ubran z Pepco sprawia mi
przyjemnosc¢ i dodaje pewnosci siebie

Damska oferta odziezowa Pepco jest
dla mnie inspirujgca i zacheca
do eksperymentowania z modg

64%

O O~ al

1 k] R T,
o® o9 o® 03]
o)

<

®

m*

58%

52%

“Top2Boxes

suma stwierdzen ,raczej sie
zgadzam” | ,zdecydowanie sie
zgadzam”

P20. Zaznacz, na ile zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami: Podstawa procentowania: badane,
ktore kupujg w Pepco ubrania dla siebie przynajmniej raz na pot roku, N=260
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Moda bez metek.

Demokratyzacja
w szafie




Dla wiekszosci Polek
moda to nie tylko

codzienna rytyna, ale osobista opowiesé

wyrazana poprzez ubrania. Choc potowa z nich wydaje na ubrania maksymal-
nie 200 zt miesiecznie, a 1/3 kupuje je co miesigc, sam akt zakupu ma gtebsze
znaczenie: 73% lubi kupowaé ubrania, dla 57% to przyjemnosé, a dla 39% —

sposdb na poprawe nastroju.

Zakupy czesto 1gczg

planowanie z impulsem.

43%

Polek planuje zakupy,
1/3 kupuje spontanicznie.

40%

Polek aktywnie $ledzi promocje,
ale niemal potowa korzysta z okazji
tylko wtedy, gdy sie pojawiqjq.

Najwazniejsze
przy zakupach sq:

Stylizacje

majqg byé¢ wygodne (49%),
praktyczne i dopasowane do codzien-
nego zycia (47%). Mimo ze tylko 1/3
Polek tgczy wyzszg cene z jakosciq,
skorzane buty (45%) i puchowe kurtki
(43%) uznajg za warte inwestycii.

Raport: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025

Dla 63% styl to forma
ekspresiji, dla 71% — cos,
co realnie wptywa na
nastrdj. Moda Polek
tgczy wygode, emocje

| Inspiracje — z witryn
sklepowych (41%), ulicy,
social medidw i stron
Internetowych.

Mtode kobiety (16—24 lata)

traktujg mode jako zabawe i wyraze-
nie siebie — az 71% czuje, ze stylizacje
budujqg ich pewnosc¢ siebie. Czesto
kupujg impulsywnie. To pokolenie eks-
perymentow i ekspresii.

Starsze kobiety (55-65 lat)
stawiajg na klasyke, jakosc i spdjnose
stylu. Zakupy sg dla nich bardzie;
przemyslane — wybierajg materiaty
naturalne, fasony ponadczasowe

| zakupy stacjonarne.

Mimo réznic pokolenio-
wych, wszystkie Polki
tgczy jedno: chec
ubierania sie modnie,
wygodhnie i niedrogo.

49%

kupuje ubrania w Pepco
CO najmniej raz na pot roku.

89%

uwdaza, ze sq warte

swojej ceny — to wtasnie
Pepco staje sie symbolem
demokratycznej modly.
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Michat Szulc
PROJEKTANT MODY, DOKTOR SZTUKI
W DZIEDZINIE PROJEKTOWANIA UBIORU

"Moda staje sie coraz
blizsza mojej duszy.

Czasy pandemii pokazaty, ze wektor zainteresowan uzytkownikow
przesuwa sie w strone komfortu, na rowni z potrzebqg definiowania siebie.
Mamy coraz wiecej odwagi w zestawianiu koloréw, wzordw i tekstur.

Nasze ulice wyglgdajg coraz lepiej i stajq sie odzwierciedleniem
globalnych trendow.



EKSperci

Agnieszka Scibior

STYLISTKA, DYREKTOR
KREATYWNA, EKSPERTKA
WIZERUNKU

Agnieszka Scibior to jedna z najbar-
dziej cenionych stylistek i dyrektorek
kreatywnych w Polsce, z ponad 20-
letnim doswiadczeniem. Pracowata dla
prestizowych tytutdéw, m.in. Vogue, Va-
nity Fair, Numéro, Nylon, a od pietna-
-stu lat wspottworzy magazyn VIVA!
MODA, odpowiadajgc za sesje zdje-
ciowe z udziatem czotowych fotogra-
fow i ikon kultury. Doradza globalnym
| lokalnym markom w zakresie stylizacji,
strategii wizerunkowej i komunikacji wi-
zualnej. Mode postrzega jako sztuke
uzytkowq, narzedzie ekspresji i 0po-
wiescC o tozsamosci. Jest takze produ-
centkg nagradzanego filmu animowa-
nego Zabij to i wyjedz z tego miasta.
Na Instagramie dzieli sie inspiracjami,
tgczgc mode, sztuke i emocje w spoj-
Nng narracje.

Michat Szulc

PROJEKTANT, GRAFIK,
DYREKTOR ARTYSTYCZNY

Michat Szulc to projektant mody i wy-
ktadowca akademicki, tgczy doswiad-
czenie tworcze z praktykg edukacyjng
| kuratorskqg. Absolwent i byty dyrektor
Instytutu Ubioru Akademii Sztuk Piek-
nych w todzi, gdzie obecnie prowadzi
Pracownie Projektowania Ubioru Il. Po-
siada tytut doktora sztuki. Od 2004 roku
pracuje jako projektant, grafik i dyrektor
artystyczny, wspdtpracujgc z wiodgcey-
mi markami w Polsce i Wielkiej Brytanii.
Tworca autorskich kolekcji prezentowa-
nych m.in. na FashionPhilosophy Fa-
shion Week Poland i pokazach w War-
szawie. Kurator i organizator licznych
wystaw modowych w kraju i za granicq,
m.in. w Pradze, Oslo, Wilnie i Lyonie.

Raport

Magdalena Brzoskowska

DYREKTOR DS. ZAKUPOW
ODZIEZY PEPCO

Magdalena Brzoskowska to doswiad-
czona liderka z wieloletnim stazem

W zarzgdzaniu kolekcjami odziezowymi
w handlu detalicznym. W Pepco od-
powiada za strategie asortymentowq
na kilkunastu rynkach europejskich

— od analizy trendow, przez rozwgj
oferty, po realizacje celéw bizneso-
wych. powymi i portfelem dostawcow
w Europie i Azji, wdrazajgc rozwigza-
nia wspierajgce jakosc i optymaliza-
cje kosztow. kgczy strategiczne mysle-
nie z doskonatg znajomosciqg potrzeb
klientek, tworzgc kolekcje funkcjonal-
ne i przystepne. Ceniona za partner-
-ski styl pracy i koncentracje na roz-
WOju zespotu. Prywatnie mama trojki
dzieci, pasjonatka designu i podrozy.

: Demokratyzacja mody w Polsce. Pepco 2025

Matgorzata Socha

AKTORKA, OSOBOWOSC
MEDIALNA, AMBASADORKA
STYLU

Matgorzata Socha to jedna z najbar-
dziej lubianych i rozpoznawalnych ak-
torek w Polsce. Znana z rél w filmach

| serialach, od lat tqczy kariere aktor-
skqg z aktywnoscig w mediach i swie-
cie mody. Ceniona za autentycznosc,
naturalnosc¢ i urok osobisty — zardwno
na ekranie, jak i poza nim. Jej styl, tg-
czqcy klase, wygode i dostepnosc,
inspiruje kobiety w réznym wieku. Pry-
watnie mama trojki dzieci, aktywna
ZOwodowo i zaangazowana spotecz-
nie. W kampanii Pepco promuje idee
mody codzienne] — dostepnej, wygod-
nej i bliskiej zyciu wspodtczesnych kobiet.
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miasto 500 tys. lub
wiecej] mieszkancow
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Wyksztacenie
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zasadnicze zawodowe
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i
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Informacje
O badaniu

Badanie zostato zrealizowane
w marcu 2025 roku.

Celem badania byta ocena znacze-
nia mody w codziennym zyciu kobiet
w Polsce oraz ich postrzegania
dostepnosci ubran.

Badanie analizuje takze nawyki
zakupowe, bariery w dostepie
do mody oraz roleg, jakg w tym

kontekscie odgrywa marka Pepco.

v
X

Badanie zostato przeprowadzone
technikg CAWI na reprezentatywnej
(ze wzgledu na wiek, miejsce
zamieszkania oraz wyksztatcenie)
probie Polek w wieku 16-65 lat.

Respondentki zostaty zrekrutowane
za posrednictwem panelu badaw-
czego ARC Rynek i Opinia.

fay

Wielko$¢ proby: N=806.
Dla poréwnan proporcii
astosowano test istotnosci z,

pP=0,05.
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